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Deutsche Metropolregionen:

Berlin/Brandenburg | Bremen-Oldenburg | Frankfurt/Rhein-Main | Hamburg | Hannover-Braunschweig-Goéttingen
Miinchen | Niirnberg | Rhein-Ruhr | Rhein-Neckar | Sachsendreieck | Stuttgart

Die Metropolregion Rhein-Neckar, mit Blick tiber Heidelberg in Richtung Mannheim.

Hier spielt die Musik

Metropolregionen ziehen an

Metropolregionen sind etwas Besonderes. Denn in diesen stark verdichteten
Grofistadtgebieten findet sich alles: Firmen- und Regierungssitze ebenso wie
Kkulturelle Highlights und Forschungs- und Wissenseinrichtungen. Das macht

sie zu attraktiven Wohngegenden.

"I ber elf Millionen Einwohner hat die groBte der elf
europdischen Metropolregionen (EMR) in Deutsch-
land. Kein Wunder, denn zu ihr gehodren 13 groRe Stad-
te im Rheinland — darunter Koln und Diisseldorf, aber
auch das Ruhrgebiet mit Dortmund, Essen und Duis-
burg. Nirgendwo in Deutschland sind die Autobahnab-
schnitte zwischen so vielen groReren Stadten derart kurz
wie in dieser 1995 von der Ministerkonferenz fiir Raum-
ordnung definierten Metropolregion Rhein-Ruhr. Euro-
paweit gesehen landet sie darum nach Moskau, Lon-
don, Istanbul und der fle-de-France mit Paris auf Platz
funf. In die Riege der ersten zehn schafft es aus Deutsch-
land ansonsten nur noch das Rhein-Main-Gebiet.

Ausschlaggebend ist die Einwohnerzahl dabei
nicht, denn seit 2005 gilt jede deutsche Stadt ab
400.000 Einwohnern als Kernstadt einer Metropolre-
gion. Entscheidend ist vielmehr die internationale
Konkurrenzféhigkeit, wie zum Beispiel durch wirt-
schaftliche Starke oder bedeutende logistische Funk-
tionen. Interessant dabei: Die Grenzen einer Metro-
polregion machen nicht an den Grenzen der
Bundeslander halt. So breitet sich die Metropolregion
Hamburg Uber den Stadtstaat hinweg aus nach
Schleswig-Holstein, Niedersachsen und Meck-
lenburg-Vorpommern. Und die Metropolregion
Rhein-Neckar erstreckt sich tber Teile Baden-Wurt-
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tembergs, Rheinland-Pfalz' und Hessens. Doch diese
korperschaftstibergreifenden Metagebilde sind in Eu-
ropa selten. In England wurden mit den Metropolre-
gionen eher die Grafschaften, in Frankreich die tat-
sachlichen Regionen nachgebildet.

«In Deutschland ist das polyzentrische Stadtesys-

tem historisch bedingt”, erklart Reiner Braun, stellver-
tretender Geschéftsfihrer des Wirtschaftsberatungs-
unternehmens Empirica in Berlin. , Wére Deutschland 2 Warum engagieren Sie sich fiir die Initiative Zukunft Metropol-
nach dem Zweiten Weltkrieg nicht aufgeteilt worden, region Rhein-Neckar e.V.?
dann wéren wahrscheinlich nur Berlin und das Ruhr-
gebiet Metropolregionen.” Tatsdchlich kam es an-
ders: Firmen, sogar ganze Branchen, lieBen sich in an-
deren Orten im Westen nieder. Banken siedelten sich
beispielsweise in Frankfurt und Versicherungen in = Welche Herausforderungen gab es zu Beginn der Metropolregion
Miinchen und Koln an. In der DDR gab es zwar auch Rhein-Neckar?
Wirtschaftszentren — zum Beispiel in Magdeburg oder
Eisenhlttenstadt. Doch durch die Stilllegung von Be-
trieben nach der Wende und den einsetzenden Struk-
turwandel haben viele Stadte im Osten Einwohner
verloren. , Denn die Bevolkerung zieht dorthin, wo es
Arbeit gibt", weiB Braun. Das erklart, warum der
Nordosten der Bundesrepublik heute weniger ver-
dichtet ist.

Da die Menschen, die den Arbeitsplatzen hinter-
herziehen, aber auch leben mussen, baut sich um sie
herum die Infrastruktur auf, die notwendig oder er-
wiinscht ist: Supermdrkte 6ffnen, Schulen werden = Warum setzen Sie sich so sehr fiir die Wissenschaft in der
gegriindet, Kultureinrichtungen und Universititen Region ein?
ausgebaut, ,,denn ihr Wert steigt mit der Zahl der
Nutzer", sagt Reiner Braun. So wachsen Stadte wei-
ter, bis sie, wie beispielsweise Ludwigshafen, Mann-
heim und Heidelberg in der Metropolregion Rhein-
Neckar, aneinander stoRen. Die Grenzen zwischen
den Stddten verschwinden dort genauso wie zwi-
schen Stadt und Land. Einige Orte wie beispielsweise
Ulm sind sogar mit mehreren Metropolregionen ver-
flochten: Die Stadt liegt ziemlich genau in der Mitte
zwischen Stuttgart und Augsburg. Der Vorteil fur die
Bewohner solcher Regionen ist, dass sie einerseits die
Ruhe und Beschaulichkeit des Kleinstadt-, Dorf- oder
sogar Landlebens genieBen kdnnen — unverbrauchte
Natur, kein Verkehrslarm, niedrige Wohnpreise. An-
dererseits sind sie in sehr kurzer Zeit in der nachsten
groBen Stadt, weil die Verkehrsanbindungen hervor-
ragend sind. So profitieren sie gleichzeitig auch von
allen kulturellen Angeboten der Metropole sowie den >

dortigen Einkaufsméglichkeiten. Bettina Bla® www.deutsche-metropolregionen.org
www.rhein-neckar-dreieck.de

www.eurometrex.org

= Was ist das Besondere an der Metropolregion Rhein-Neckar?

= Was schitzen Sie als Wahl-Heidelberger am meisten an Ihrer
Heimat?
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Friher traf man sich unter der Linde in der Dorfmitte. Heute sind die
alten Dorfplatze zwar verwaist, doch es entstehen neue Treffpunkte fiir
Jung und Alt, im Dorf wie in der Stadt: Geférdert vom Bundesministeri-
um fiir Familie, Senioren, Frauen und Jugend entstehen Mehrgeneratio-
nenhduser — und mit ihnen nachbarschaftliche Netzwerke.

ie Kinder spielen auf dem Wasserspielplatz, wah-
Drend ihre Eltern im Bistro in der Sonne einen Ca-
puccino geniefen, sich mit der alten Dame aus der
Nachbarschaft unterhalten und auf den gemeinsamen
Yogakurs warten. So dhnlich kdnnte es bald ausseh-
en, in und um das neue Mehrgenerationenhaus im
Quartier am Turm in Heidelberg. ,Mehrgeneratio-
nenhaus” steht in diesem vom Bundesministerium
geforderten Projekt nicht fir eine Wohngemeinschaft,
sondern fir einen gemeinsamen Treffpunkt, ein Bir-
gerhaus fur Alt und Jung. Andreas Epple, Geschafts-
fuhrer der E & K Unternehmensgruppe und mit der
E & K Quartier am Turm GmbH Investor des Projekts,
erklart: , Hier entstehen bis 2009 auf einem Gebiet
von sechs Hektar 550 Wohneinheiten. 1.800 Men-
schen werden hier wohnen, zum GrofRteil junge Fami-
lien, Singles und Paare, aber auch betreute Altere. Da-
bei gibt es nur eine Schwierigkeit: Sie alle sind hier
noch nicht verwurzelt, kennen sich nicht.” Fir Epple
war daher klar, es braucht ein Zentrum, eine Anlauf-
stelle. Mit seiner Idee wandte sich der Kunde von Hei-
delbergCement an den Sozialblirgermeister von Hei-
delberg, Dr. Joachim Gerner, und an die Diakonischen
Hausgemeinschaften e.V., die bereits Erfahrung mit
Nachbarschaftszentren haben. Ihr Leiter Ingo Franz
war beeindruckt: , Wir hatten vorher noch nicht er-
lebt, dass ein Unternehmer sich so fur Sozialraum en-
gagiert wie Herr Epple.”

Noch sind die Raumlichkeiten nicht fertig, aber die
Forderung des Bundesministeriums ist ihnen schon
sicher. Das Projekt ist als Leuchtturmhaus fir den Be-
reich ,Zusammenwirken von Hauptamtlichen und
Freiwilligen" ausgezeichnet worden und Vorbild fur
andere Mehrgenerationenhduser. Fiir Andreas Epple
und Ingo Franz war der Netzwerkcharakter des Pro-
gramms entscheidend. , Wir wollen einen Ort schaf-

fen, wo man den informellen Austausch kultivieren
kann", betont Franz. ,Das Mehrgenerationenhaus
basiert nicht nur auf Hilfe, sondern auch und vor
allem auf einem gepflegten Beziehungsnetz, dem
Miteinander der Menschen — zum Beispiel beim Fei-
ern.” Um so unterschiedliche Zielgruppen zusam-
menzufiihren, sei jedoch eine gute Regie und Steue-
rung notig. Daher hoffen Initiatoren, dass die Stadt
Heidelberg im Rahmen eines Joint Ventures das Pro-
jekt mit einer Stelle finanziell unterstitzt, wahrend
die Diakonischen Hausgemeinschaften das Know-
how liefern und der Investor die Raumlichkeiten zur
Verfugung stellt.

Ein isoliertes Projekt ist das Mehrgenerationen-
haus dabei nicht. Epple betont: , Unser Mehrgenera-
tionenhaus will Initiativen, die es schon gibt, einbin-
den. Dazu haben wir einen Runden Tisch initiiert, an
dem der Stadtteilverein, das Diakonische Werk, die
Caritas, der Sportverein TSG Rohrbach, der Betha-
nien-Lindenhof — eine Einrichtung zum betreuten
Wohnen Alterer — der Quartiersverein, die Stadt Hei-
delberg und wir als Entwickler zusammensitzen. Wir
wollen die Aktivititen, die um das Quartier herum
angeboten werden, vermitteln. Gleichzeitig wollen
wir das Quartier mit der weiteren Nachbarschaft ver-
kntpfen und laden zum Beispiel Vereine in unsere
Raumlichkeiten ein.” Etwa 120 Quadratmeter sind
dafir eingeplant. Hinzu kommt ein groRer Platz vor
dem Gebiude, der vom Bistro des Nachbarschafts-
zentrums bewirtschaftet werden soll. An ihn wird sich
ein Wasserspielplatz anschlieBen. Raum genug also
fur das Knlpfen erster Kontakte — und die spétere
Pflege der neuen Bande. ab

>

andreas.epple@ek-immobilien.de
www.mehrgenerationenhaeuser.de
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Unter dem Motto , Transit Transport Mobi-
litdt — Vorausdenken, um voranzukommen”
beschéftigt sich das diesjahrige Heidelberger
Bauforum mit der aktuellen Lage im Verkehrs-
wesen und moglichen Lésungsansatzen.

Tipps und Termine:

Welttreffen der Kinderspielstiadte

8. Internationale Estrich-Parkett-Messe 2008

13. — 15. August 2008 im FEZ (Kinder-, Ju-
gend- und Familienzentrum) in Berlin

Das Deutsche Kinderhilfswerk veranstaltet
das erste Welttreffen der Kinderspielstadte
und bietet ein internationales Diskussionsfo-
rum mit aktuellen Fragen zum Thema. Be-
zug zur Praxis erhdlt das Treffen durch die
parallel stattfindende Kinderspielstadt ,, FE-
Zitty". Sie ist mit allen wichtigen Einrich-
tungen und Strukturen einer echten Stadt
ausgestattet und soll den teilnehmenden
Kindern beim Begreifen von Demokratie
helfen.

Anmeldung bis zum 01. Juli 2008 per Fax an
030 / 279 56 34 oder per Post an:
Deutsches Kinderhilfswerk

Leipziger StraBe 116 — 118

10117 Berlin

Weitere Informationen unter
= www.dkhw.de

7. Heidelberger Bauforum

18. September 2008 in Heidelberg/Leimen

Mit den steigenden Bevolkerungszahlen
stellt sich auch die Frage nach der Bewalti-
gung des damit verbundenen kontinuierlich
wachsenden Verkehrs. Hinzu kommen der
begrenzte Vorrat und die wachsenden Prei-
se der fossilen Brennstoffe, die fur den
Transport noétig sind. Unter dem Motto
. Transit Transport Mobilitdt — Vorausden-
ken, um voranzukommen* beschéftigt sich
das diesjahrige Heidelberger Bauforum mit
der aktuellen Lage im Verkehrswesen und
moglichen Losungsansétzen.

Fur am Vorabend Anreisende wird eine Ein-
ladung zum Abendessen im Heidelberger
NH-Hotel erfolgen, wo alle Teilnehmer die
Moglichkeit bekommen, Gedanken zum
Programm auszutauschen — schlieBlich ist
auch geistige Mobilitdt notwendig, um den
Verkehr der Zukunft zu bewaltigen.

Weitere Informationen bei
susana.davila-gomez@heidelbergcement.com
Telefon: 06221/ 481 9508

oder unter

2> www.heidelberger-bauforum.de

19. —21. Juni 2008 in Feuchtwangen

Zum achten Mal findet auf dem Geldnde der
Bayerischen BauAkademie in Feuchtwangen
die Estrich-Parkett-Messe (EPM) statt, die
zugleich internationale Fachmesse und wich-
tige Kontaktborse ist. Auf einer Giber 50.000
Quadratmeter groBen Ausstellungsflache
wird ein Kommunikations- und Informati-
onsforum fiur Besucher und die Gber 150
Aussteller geboten. Neben dem fachlichen
Rahmenprogramm  wie  Produktvorfiih-
rungen und Fachvortrdgen zu aktuellen The-
men, liegt der Schwerpunkt der Messe auf
der praktischen Umsetzung. Auf Frei- und
Ubungsflachen findet man alles, was man in
der Praxis wirklich braucht: von groBen Ma-
schinen bis hin zum kleinen Gebrauchstool,
von der Untergrundvorbereitung bis hin zum
letzten Finish. In diesem Jahr kommt — ganz
neu — auch ein EDV-Forum dazu.

Impressum

Weitere Informationen bei
oliver.hopp@heidelbergcement.com
Telefon: 06221/ 481 9515

oder unter

2 www.estrichparkettmesse.de

Pole-Position fiir die schnellen Drei

Wir freuen uns, Sie vom 19. bis 21. Juni dieses
Jahres am Gemeinschaftsstand der Interes-
senGemeinschaft Mortel (IGM) und Heidel-
berger Beton begriiBen zu konnen. Unter
dem Motto , Pole-Position fiir die schnellen
Drei" stellen wir Ihnen mit CemFlow, Anhy-
ment und Poriment drei schnelle Produkte aus
dem Fahrmischer vor. Schnelligkeit ist auch
unser Thema fuir den Messestand. Lassen Sie
sich Uberraschen und testen Sie Ihr Kénnen
und lhr Geschick auf unserer Rennstrecke,
live!
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. Heidelberger Sand und Kies -
ein starker Verbund
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Heidelberger Sand und Kies steht fir nachhaltige Produktion,

hochste Qualitdt und langjahrige Partnerschaft mit Kunden.

Unter dem Dach von HeidelbergCement, mit 70.000 Mit-

arbeitern einer der groBten Baustoffhersteller der Welt, [ —————
operieren starke regionale Marken gemeinsam. Das Ziel:
herausragende Produktqualitdt, die Ndhe zum Kunden
und eine zuverldssige, effiziente Logistik — ob Sand, Kies,
StralRenbaustoffe, Splitte oder Schotter.

Im Einklang mit der Natur

Erfolg kann auf Dauer jedoch nur im Einklang mit der Natur gesichert werden.
Deshalb haben umweltschonende Abbauverfahren und umfangreiche Renaturie-
rungs- und RekultivierungsmaRnahmen bei Heidelberger Sand und Kies hochste
Prioritdt. So entstehen zahlreiche wertvolle Lebensrdume fiir gefahrdete Tiere und
Pflanzen.

www.heidelberger-sandundkies.com
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